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RESUMO

O presente trabalho oferece uma analise antropologica, sociologica, teoldgica e histori-
ca sobre a relagdo exacerbada entre crenga e dinheiro no Ocidente. A hipdtese levantada
nessa pesquisa ¢ a de que existe uma tendéncia a um tipo de crenga identificada com
muitos aspectos do Capitalismo em algumas denominagdes evangélicas da cidade de
Fortaleza, ndo tipificadas como Neopentecostais. Para analisar a questao abordada uti-
lizamos dois métodos de pesquisas: a revisdo bibliografica por meio das obras de Marx
Weber? — que pesquisou a estrita ligagdo entre Protestantismo e Capitalismo desde seu
nascedouro; e de Ricardo Mariano® — que pesquisa as implicacdes dos aspectos sociais,
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culturais e econémicos no Movimento Neopentecostal com sua Teologia da Prosperida-
de. Também nos apropriamos da oralidade como meio de averiguagdo da hipotese pro-
posta. Procurando assim, através de entrevistas tematicas qualitativas, investigar a ten-
déncia capitalista de fé entre pessoas que fazem parte de grupos evangélicos ndo identi-
ficados, doutrinariamente, com a mercantilizaréo religiosa. Sobre as fontes de pesquisas
orais, consideramos a afirmacdo de Albert na qual:

[...] A historia oral se faz importante na medida em que preenche lacunas que
prejudicam a analise histdrica face a auséncia de documentos escritos. As-
sim, um dos aspectos da historia oral ¢ tornar visiveis experiéncias individu-

ais e coletivas.*

Lembrando também aquilo que Gil observa sobre a “obtencdo de novos conhecimentos
no campo da realidade social” pelo o processo de pesquisa social.’ Essa nova configura-
¢do religiosa que foi constatada pela pesquisa de campo, possibilitou-nos identificar
dentro de igrejas evangélicas pesquisadas expressdes de fé mercadologicas. Demons-
trando dessa forma que o espirito do capitalismo se impde no “modus vivend” evangé-
lico a despeito do seu corpo doutrindrio. Por fim, procuramos entender essa tendéncia
Capitalista da fé relacionando-a com algumas caracteristicas do nosso mundo ocidental
moderno: a natureza pragmatica da midia e as identidades multiplas.

Palavras-chave: Protestantismo; evangélica; capitalismo; prosperidade;

neopentecostalimo.
INTRODUCAO

Esta pesquisa parte da minha inquietagdo com relagdo a uma das
facetas mais cruéis do capitalismo ocidental: a utilizagdo da religido como
forma de lucro e poder.

Entendemos que as relagdes mercantis, envolvendo troca e comér-
cio, ja existiam ha milhdes de anos, desde o periodo neolitico, quando os
grupos humanos passaram a se organizar em sociedades mais complexas,

constituindo-se assim as primeiras cidades. No entanto, as relagdes co-

4 ALBERT, Verena. Manual de historia oral. 2. ed. Rio de Janeiro: FGV, 2004. p.
136.

5 GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa Social. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010. p. 26.
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merciais, elaborada na forma de sistema filosofico e ideologico, se
“absolutizam” e se “sacralizam” com o Capitalismo Ocidental moderno.
Nessa perspectiva comenta Max Weber: “O Capitalismo existiu na China,
na India, na Babildnia, no mundo cléssico e na Idade Média, mas em todos
esses casos, como veremos, o ethos® particular faltou”.” E nesse mesmo
viés também comenta Frangois Houtart:

Durante séculos, os grandes sistemas religiosos se difundiram
por meio de migragdes, da expansdo mercantil e das conquistas
militares. Foi o caso do hinduismo, do budismo, do cristianis-
mo, do islamismo, dos Incas e em menor medida, de varios rei-
nos africanos. Entretanto, a maior transformagao sociocultural
que afetou o status e as fungdes da religido teve lugar na Europa
com o desenvolvimento do capitalismo mercantil, mais tarde o
industrial.. 2.

Portanto, o comércio, como um sistema articulado — com sua ela-
boragdo logica, racional, ideologica, religiosa, materialista € consumista —
passou a ganhar grandes propor¢des no ocidente. E justamente sobre sua
influéncia na religido evangélica que pretendemos focar este assunto. De-
limitamos nossa abordagem a cidade de Fortaleza como o espago da pes-
quisa realizada para a constatacao desta hipotese. E as tltimas duas déca-
das como o recorte de tempo historico a ser analisado. Partimos do pres-
suposto daquilo que nos diz Houtart sobre o dominio do mercado como
lei fundamental do funcionamento das sociedades. E, por conta disso, ve-
mos os interesses econdmicos se expressando também no campo religio-
so. Sendo que a religido cumpre, em nosso mundo ocidental materialista,
um papel importante na transformagdo das estruturas sociais, principal-

mente na América Latina e no Caribe.’

¢ A ethos nesse contexto significa um conjunto de praticas e de comportamentos esta-

belecido pelo o sistema em questao.

” WEBER, 2006, p. 50.

8 HOUTART, Frangois. Mercado e religido. Sdo Paulo: Cortez, 2003. p. 28.
® HOUTART, 2003, p. 13.
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Antonio Flavio Pierucci, comentando sobre a primeira versdo
d’A Etica Protestante de 1904, diz que a posi¢do de Max Weber, des-
de o inicio de sua obra, no que diz respeito a estreita ligacdo entre
economia ocidental e religido protestante, era muito clara e definida.
Ou seja, para Weber, conforme explica Pierucci, a economia ocidental
e seus diversificados desenvolvimentos s6 podem ser explicados se
considerarmos os aspectos essenciais da historia cultural, sobretudo
da vida religiosa.

Questionamos, entdo, no presente trabalho, se a Igreja Evangélica
de Fortaleza — herdeira dos movimentos de reforma protestante na Europa
dos séculos XVI e XVII, filha do Protestantismo Missionario Norte-ame-
ricano, ¢ também fortemente influenciado pelo movimento neopentecos-
tal' — incorporou de forma consistente toda essa tendéncia comercial do
capitalismo ocidental.

Essa hipotese surge em cima da constatacao de que as varias ten-
déncias e expressoes protestantes podem ser encontradas nao apenas em
igrejas ou denominagdes diferentes, mas dentro da mesma denominagao.
Sobre isso, comenta Rubem Alves: “E ¢é exatamente a presenca de tipos
divergentes dentro de uma mesma organizagao que explica o aparecimen-
to de conflitos no seu interior”.!?

Assinalamos que por motivos de limitacdo de espago do pre-

10 PIERUCCI, Antonio Flavio. O desencantamento do mundo: todos os passos do con-
ceito em Max Weber. Sdo Paulo: Editora 34, 2003. p. 178-179.

" O movimento neopentecostal, conforme o sociélogo Ricardo Mariano, se distingue
no meio evangélico por dois aspectos principais: o cronoldgico, que caracteriza as igre-
jas evanggélicas das décadas 1980 para ca; e o teologico, que estabelece posturas doutri-
narias bem diferentes das demais igrejas evangélicas — como, por exemplo, a exacerba-
¢do da guerra espiritual contra o diabo, a énfase na teologia da prosperidade, a liberali-
zagdo das praticas conservadoras dos usos e costumes adotadas pelas igrejas pentecos-
tais, e uma estrutura administrativa empresarial com a utilizagao massificaste dos meios
de comunicagao.

2 ALVES, Ruben. Religido e repressdo. Sdo Paulo: Loyola, 2005. p. 44.
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sente texto, deixamos de fora os fatores teoldgicos do Protestantismo
Reformado que germinaram a tendéncia capitalista da fé evangélica.
E, pela mesma razdo acima mencionada também deixamos de incluir
nesse artigo a construgdo historico-cultural da Igreja Evangélica Bra-
sileira a partir das suas principais vertentes (Protestantismo de Imigra-
¢do, Protestantismo de Missdo e Pentecostalismo — principalmente o
Neopentecostalismo, como expressao desta ultima vertente, que tem
influenciado significativamente os novos rumos da Igreja Evangélica
do Brasil na fei¢do mercadoldgica que ele passou a ter em nossos dias).
Sendo assim, optamos em abordar apenas o ponto nevralgico da hipé-

tese aqui levantada.

1 A TENDENCIA MERCADOLOGICA DA FE NAS IGREJAS
EVANGELICAS DE FORTALEZA

Sabe-se que o segmento Neopentecostal, incorporando métodos
de publicidade e de markentig, acabou assimilando a l6gica da operagéo e
da expansdo encontrada no mundo empresarial, estando perfeitamente
conectada com os valores do mercado.

Também ndo se ignora as fortes afinidades entre o Capitalismo e o
Protestantismo desde seu inicio. E que a exacerbagao dessa relagdo se da
no Neopentecostalismo, ao ponto da Teologia da Prosperidade transfor-
mar o conceito ascético do uso das riquezas — caracteristico da Reforma —
em algo absolutamente consumista, individualista e materialista. Nao obs-
tante saber-se que o sistema econdmico Capitalista ndo é algo defendido,
articulado e impulsionado deliberadamente pela teologia, ou muito menos
pelos religiosos.

Entretanto, é notorio que a Teologia da Prosperidade, nascida nos
Estados Unidos da América, como diz Ricardo Mariano: “ndo tece uma

Unica critica sequer ao Capitalismo, nem a injusti¢a ¢ desigualdades soci-
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ais, nem aos desequilibrios econdmicos do mundo globalizado. Mais pro-
capitalista impossivel”."?

Cabem aqui algumas perguntas despretensiosas: Sera que essa ten-
déncia mercadologica de fé evangélica é algo peculiar apenas as igrejas
Neopentecostais? Como se posicionam as outras expressdes do meio evan-
gélico em face de um mundo, inclusive religioso, cada vez mais materia-
lista, consumista e capitalista? Até que ponto essa influéncia, ou onda
mercantilista da fé, tem penetrado em circulos evangélicos que se
posicionam, oficialmente, contrarios a essa tendéncia?

Constata-se a hipotese sobre as praticas e crengas da fé capitalista
terem se instaurado em outras denominagdes protestantes; de nao ser algo
apenas exclusivo das igrejas neopentecostais, mas também ser uma tendén-
cia presente dentro de grupos historicos e pentecostais. Tentaremos demons-
trar essa realidade por meio da pesquisa oral com membros desses mesmos
grupos — atores sociais, verdadeiros protagonistas da Igreja Evangélica.

Ressalta-se que procuramos ouvir nessas entrevistas pessoas co-
muns e ndo os lideres, os pastores ou os te6logos. A proposito, é pertinen-
te registrarmos o que nos diz Frangois Laplantine sobre inversao tematica
pela qual tem passado as ciéncias humanas em varios campos:

Na antropologia o foco foi redirecionado das grandes estruturas
e praticas culturais para o estudo do infinitamente pequeno e
cotidiano; na arqueologia os estudos se deslocaram dos palaci-
os, templos e timulos imperiais para o conjunto do meio ambi-
ente construido (inclusive o mais humilde), sendo este a expres-
sao de uma cultura que se procura compreender nos seus mini-
mos detalhes; na historia também percebemos, sob a influéncia
dos Annales, a atencdo se voltando do publico para o privado,
dos grandes personagens para os atores anonimos, dos grandes
eventos para o cotidiano.'

3 MARIANO, 2005, p. 185.
4 LAPLANTINE, Frangois. Aprender antropologia. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007. p.
155.
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E nas ciéncias religiosas, conforme o autor acima mencionado, (ci-
tando Jean Delumeau), ndo se considera mais o Cristianismo “ao nivel
das doutrinas e dos doutores, e sim das multiddes andnimas”.!5

Assim posto, passaremos analisar os depoimentos de alguns fiéis
que pertencem a igrejas ndo identificadas, na sua doutrina oficial, com o
neopentecostalismo — por conseguinte, contrarios a tendéncia capitalista
da fé. Lembrando que apesar dessa postura doutrinaria de forma contraria
a visdo mercadologica da fé, compreende-se, por outro lado, que as pesso-
as, a despeito de pertencerem a qualquer segmento, ndo sdo totalmente
obedientes e passivas ou totalmente conformadas ao sistema no qual estao
inseridas. Sobre isso, Michel de Certeau'® nos chama a atengédo para o fato
de que toda a produgéo difundida ou imposta pelos dominantes — quer seja
de cunho material ou cultural — acaba sofrendo uma espécie de
reapropriagdo e “resiginificacdo” por parte dos dominados. Essa atitude
(que Certeau chama de antidisciplina e subversao) nao ocorre de forma
institucional, articulada e ideologica. Mas de maneira sutil, silenciosa,
despretensiosa, e quase que imperceptivel. Ela ndo rejeita ou modifica,
necessariamente, o que vem das elites e do poder constituido, mas utiliza-
o para fins totalmente estranhos aquilo que julgavam obter os detentores
desse poder, com seus objetos e valores.

Partindo, entdo, desse pressuposto buscaremos comprovar nossa
hipotese através das entrevistas tematicas realizadas com pessoas de cin-
co diferentes denominagdes evangélicas da cidade de Fortaleza. Salienta-
mos, mais uma vez, que por motivo de espago textual selecionamos ape-
nas alguns dessa lista de entrevistados.

A pesquisa de campo indicou que os evangélicos das igrejas

selecionadas, em sua quase totalidade, mesmo seguindo os principios dou-

5 LAPLANTINE, 2007, p. 155.
16 CERTEAU, Michel de. 4 inven¢ao do cotidiano: artes de fazer. 13. ed. Petropolis:
Vozes, 2007. p. 38-44; 94; 277-291.
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trinarios de suas denominagdes, incorporaram também alguns valores neo-
pentecostais. Nesse caso especifico, ndo é uma total absor¢ao de um con-
junto de crengas em detrimento de uma total negagdo de outro conjunto de
crengas; mas, uma espécie de resignificagdo e de reapropriacao, onde va-
lores, principios e posturas de varias crengas se misturam e se confundem.
E o que podemos ver no seguinte depoimento de um membro de uma
Igreja Batista, no qual assume uma postura contundente contra a visao
empresarial adotada pelos programas evangélicos de radio e TV:

Tem pastor que sempre criticou o fato da comercializa¢do do
cristianismo. E hoje esta fazendo propaganda do Cd, esta fazen-
do propaganda do Dvd... Onde € que esta a fé dele? Sera que a
fé dele mudou porque ele tem que sustentar o programa? O que
eu quero dizer com isso € que ninguém pode colocar tudo como
se fosse um comércio. Acho que a fé tem que vir em primeiro
lugar. Tudo o que for ao limite da sua crenca vocé tem que fazer.
Mas se for para o programa acabar, acho que tem que acabar. E
a fé que tem que prevalecer."”

Entretanto, o entrevistado ¢ telespectador de um programa de TV
evangélico, cujo formato ¢é totalmente no molde empresarial. Indagado
sobre o tipo de programa que costuma acompanhar, ele respondeu “— O
Programa do R.R. Soares”.!® Embora seja um acompanhamento que clas-
sifica como “acidental” pela falta de tempo. Ja outro entrevistado, mem-
bro da Igreja Batista Nova Esperanga, diz ndo haver nenhuma relacdo en-
tre a pratica do dizimo e uma vida financeira prospera. Porém, acredita
que a aproximagdo de Deus, via conversao, leva imprescindivelmente a
pessoa a sair da miséria material.

Entrevistador — Vocé acha que ha alguma relacdo entre a prati-
ca do dizimo e uma vida financeira prospera?

Entrevistado — Acho que uma coisa nao se relaciona a outra.
Porque ha pessoas que sdo fiéis nos dizimos, no entanto ndo sdo

7 SOBRINHO, C. Entrevista concedida a George Cavalcante. Fortaleza. 10 de maio de
2009.
18 SOBRINHO, 10 de mai. 2007.
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bem sucedidas financeiramente (...) Nao acredito na relagdo da
pessoa da o dizimo e por causa disso se tornar prospera finan-
ceiramente.

Entrevistador — Vocé acredita que a aproximagdo de Deus de-
termina a saida da miséria?

Entrevistado — Sim! Porque Deus ndo deixa (a Biblia fala cla-
ramente) seus filhos mendigarem o pao.

Entrevistador — Entdo a salvagdo determina também a saida da
miséria?

Entrevistado — Sim! Quando vocé ¢ salvo ja saiu da miséria
espiritual.

Entrevistador — E da miséria financeira?

Entrevistado — Com certeza, com certeza... A Palavra de Deus
¢ fiel, Ele jamais deixara o justo mendigar o pdo."

Outro caso tipico desses paradoxos percebidos entre os fi¢is de
igrejas tradicionalmente historicas foi constatado na entrevista com um
integrante da Igreja Presbiteriana. Apesar das suas criticas ao comércio da
fé existente nas igrejas neopentecostais, todavia, admite e concorda com a
visdo empresarial gospel empregada pela midia televisiva e radiofonica —
visdo que prefere chamar, eufemisticamente, de profissional.

Entrevistador — Qual sua opinido sobre o uso que os evangéli-
cos fazem da midia televisiva e radiofonica?

Entrevistado — Penso que utilizam de todas as formas possi-
veis. De uma forma mais ética (...) Como também de forma bas-
tante capitalista (...) Tem alguns programas, através dos seus
apresentadores, que tem um Unico fim de tentar ajudar as pesso-
as, de transmitir verdadeiramente a Palavra de Deus. Tém ou-
tros que carregam a venda de produtos.

Entrevistador — Qual sua analise sobre a visdo empresarial que
os programas evangélicos, de um modo geral, tém adotado?
Entrevistado — Eu penso que eles ndo tém opg¢ao. Ou se adap-
tam a esse meio, que ¢ um meio capitalista. E tem que ter di-
nheiro para bancar a programagao, ou infelizmente nao vai ha-
ver o programa. Ai eles t€m que se prender a essa parte da
comercializagdo do meio evangélico.

¥ MOREIRA, J. E. O. Entrevista concedida a George Cavalcante. Fortaleza. 21 de
maio de 20009.
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Entrevistador — Entao, vocé a considera necessaria para poder
sobreviver nesse meio?

Entrevistado — Sim! Assim como em uma casa a gente precisa
trabalhar para conseguir pagar conta de agua, luz, telefone, ali-
mentacdo. Eles também tém que da os pulos deles para tentar
manter suas programagdes.

Entrevistador — Essa caracteristica empresarial que os progra-
mas tém adotado, vocé vé como necessaria para poder bancar
essa realidade de um alto custo?

Entrevistado — Eu tiraria a palavra empresarial e colocaria a
palavra profissional. Estamos em um mundo profissional [...]
Entdo, nds temos que viver de acordo com as regras que o mun-
do dita em determinados setores.”

Na entrevista com outro membro, também da Igreja Presbiteriana,

podemos, mais uma vez, perceber essas contradigoes vivenciadas por aque-

les que fazem parte de um segmento do Protestantismo que nada tem a ver

com o Neopentecostalismo. Isso porque, a medida que rejeitam as postu-

ras neopentecostais, absorvem igualmente seus ensinos.

Entrevistador — Vocé costuma acompanhar programa de radio
e TV?

Entrevistada — principalmente de TV. De radio nunca.
Entrevistador — Qual o de sua preferéncia?

Entrevistada — Sem duvida alguma ¢ a da RiT; missionario
R.R. Soares com sua pregagdo bem popular e simples.
Entrevistador — qual sua opinido sobre o uso da midia televisi-
va e radiofonica por parte dos evangélicos?

Entrevistada — Acho muito positivo. Eu acho que como qual-
quer grupo social os evangélicos devem ter um espago na mi-
dia. S6 ndo fico muito satisfeita ¢ [...] (siléncio) Nao sei nem se
devo falar, mas vou falar. S6 ndo fico muito satisfeita é com a
forma como eles fazem a capitagdo dos recursos. Aquela insis-
téncia apelativa que cansa bastante.

Entrevistador — Como vocé vé a postura empresarial que os
programas evangélicos t€ém adotado?

2 GOES, C. M. Entrevista concedida a George Cavalcante. Fortaleza. 05 de maio de

20009.
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Entrevistada — Eu vejo esse comportamento como mercantilista
[...] tem determinados programas, tem determinados pregado-
res que eu nem mais consigo ouvir. Porque ¢ mais peticdo de
fundos do que mesmo pregagdo. E logico que chega um mo-
mento que isso satura.?!

2 A NATUREZA PRAGMATICA DA MIDIA E SUA RELACAO
COM A TENDENCIA CAPITALISTA DA FE

A natureza da midia ¢ absolutamente pragmatica. E quanto a midia
evangélica? Ela também se enquadra nesse perfil? De acordo com a anali-
se do socidlogo Alexandre Brasil Fonseca, parece-nos que sim. No seu
artigo sobre Liderancas Evangélicas na Midia: Trajetorias na Politica e na
Sociedade Civil, ele analisa o trajeto do pastor Caio Fabio D’ Aratjo Fi-
lho, uma das principais liderangas evangélicas do Brasil nos ultimos cin-
quenta anos. A relagdo de Caio Fabio com a midia evangélica ¢ bastante
emblematica pelo fato dela ser divisora de aguas no que tange a um envol-
vimento e participagao maior do protestantismo historico e pentecostal na
televisdo — espaco que antes era ocupado apenas pelos neopentecostais. E
a partir dessa relago que a visdo mididtica empresarial se estabelece tam-
bém entre outros segmentos do Protestantismo. Vale ressaltar que isso
ocorre no final da década de1980, e vem se consolidando nas Gltimas duas
décadas. Conforme Alexandre, o pastor Caio desponta na midia através
da Vinde (Vis2o Nacional de Evangelizacdo), entidade que mais tarde se
torna uma holding de outras sete organizagdes, algumas empresas e outras
sem fins lucrativos. Com uma emissora de radio, uma revista e uma TV a
cabo ela se consolida, em pouco tempo, como uma empresa na area de
comunicagdes. O referido autor traga a trajetoria do pastor acima citado

da seguinte forma:

21 MARTINS, G. Entrevista concedida a George Cavalcante. Fortaleza. 70 de maio de
2009.
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Seu inicio em Manaus (1974-1980) e desenvolvimento pessoal
na televis@o e radio; sua mudanga para o Rio de Janeiro com a
consolidacdo de sua lideranga entre ‘evangélicos de esquerda’
(1980-1987); sua aproximacdo com um publico melhor situado
economicamente (1988-1992), o que ocorre principalmente apos
o periodo que reside nos Estados Unidos; por fim, seu envolvi-
mento em uma série de movimentos de cidadania, iniciando pro-
jetos sociais de vulto, tornando-se significativa figura da socie-
dade civil organizada (1993-1998). O ano de 1999 sera um ano
central na trajetéria de Caio Fabio, pois demarca o inicio de
uma nova etapa apds seu envolvimento na divulgagio do ‘Dossié
Cayman’??

Ariovaldo Ramos, uma espécie de brago direito do presidente da

Vinde na época, aponta mudangas na énfase do discurso de Caio Féabio

depois da sua ida para os Estados Unidos:

Ele ganha a filosofia empresarial por meio da convivéncia com
Leighton Ford, Billy Graham Ministries e outros ministérios
americanos personalistas [...] O Caio, até 87, era um cara
assumidamente de esquerda. Com aquela visdo que nos temos
de mudar, promover justi¢a nesse pais, a situagdo tem que mu-
dar, a igreja tem que se engajar [... | E a TV era vista como
grande difusora dessas ideias [...] Nos anos 90 comega uma nova
fase no ministério do Caio, se aproximando de muitos empresa-
rios [...] Tudo comega a mudar, a perspectiva dos congressos
muda. Nos tinhamos aquela visgo de que vocé tinha que fazer
uma coisa com custo baixo para trazer mais pastores e vender a
mensagem da Vinde, que era uma mensagem bem Lausanne,
bem evangélica [...] Caio agora fala uma linguagem mais em-

presarial e menos social.??

A mudanga da “visdo romantica” para a “visdo empresarial”’; do

“Kibutz judaico” para a “missdo-empresa” — nas palavras de Ariovaldo —

acaba ocorrendo. Isso porque dos quinze funcionarios que a Vinde pos-

22 FONSECA, Alexandre Brasil. Liderangas evangélicas na midia: trajetorias na poli-
tica e na sociedade civil. Religido e Sociedade. Religido e Ciéncias Sociais; Politicas,
Simbolos e Rituais; Historias ndo contadas. Rio de Janeiro, v. 19, n. 1, p. 85-111, Jun.

de 1998.

2 FONSECA, 1998, p. 99-101.
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suia até 1990, em 1997 ela multiplica para quatrocentos. Alterando tam-
bém significativamente toda estrutura dos seus congressos, passando a ser
realizados em hotéis de cinco estrelas com custos elevadissimos. E coin-
cidentemente ou nio, isso se da a medida que varios homens de negdcios
e setores economicamente bem situados foram se achegando a Caio Fa-
bio, levando a Vinde a mudar o farget de sua agdo. O que nas proprias
palavras de Caio significa: “Vamos fazer uma missao que seja gerida em-
presarialmente e vamos fazer empresas que tenham uma visdo missiona-
ria. O lado missionario vai ser gerido empresarialmente, e o lado empre-
sarial vai carregar um cora¢do e um objetivo missionario”.*

Por um lado, o pastor Caio Fabio dimensionou muito bem seu mi-
nistério midiatico. Ja que, segundo Ortiz, a mentalidade empresarial ¢é
imprescindivel tanto na midia eletronica, quanto nas empresas de marke-
ting e de publicidade, pois sem ela seria impossivel se “perpetuar nas sel-
vas das comunicagdes”.?® Por outro lado, o pastor ndo calculou o custo
moral e ético desse empreendimento empresarial. Como bem lembra
Debord,o desenvolvimento de qualquer empresa depende necessariamen-
te de técnicas, valores e meios da sociedade do espetaculo. E que a deso-
nestidade faz parte desse jogo ndo como opgao, mas como necessidade de
sobreviver no mercado.?® Ou ainda, como nos diz Houtart:

Um empresario que desconsiderasse a concorréncia nao conti-
nuaria por muito tempo como diretor de uma empresa, € um
banqueiro que nio procurasse obter o melhor rendimento dos
capitais a ele confiados néo teria a confianca de seus clientes.
Uma grande montadora de automoveis que priorizasse o bem-

2 FONSECA, 1998, p. 99-100.

35 ORTIZ, Renato. A moderna tradi¢do brasileira: cultura brasileira e industria Cultu-
ral. In: FONSECA, A. B. Liderancgas evangélicas na midia: trajetorias na politica e na
sociedade civil. Religido e Sociedade. Religido e Ciéncias Sociais; Politicas, Simbolos
e Rituais; Historias ndo contadas. Rio de Janeiro. v. 19, n. 1, p. 105, jun. 1998.

26 DEBORD, Guy. 4 sociedade do espetdaculo: comentarios sobre a sociedade do espe-
taculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2007. p. 222.
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estar de seus trabalhadores no processo da producao seria rapi-
damente superada no processo da concorréncia. Tudo isso tem
muito pouco a ver com a exceléncia moral dos seus atores indi-
viduais que, além disso, com muita frequéncia encontram inu-
meras razoes para legitimar suas praticas. Podemos acrescentar
que ndo ha nada pior que um mau sistema operado por atores

eticamente corretos®’ — grifo meu

Percebe-se que o sistema capitalista no qual vivemos nao se im-
porta muito com o que € certo, ou errado; com o bem ou o mal. Mas
unicamente com aquilo que pode gerar lucro. Essa é a natureza pragmati-
ca do mundo empresarial ao qual a midia pertence, e que foi absorvida, de
certa forma, pela Vinde — primeiro modelo de missao-empresa nao neo-
pentecostal — no fim dos anos oitenta. Esse mesmo modelo tem sido re-
produzido pela igreja evangélica nos seus programas de radio e de TV.
Vale ressaltar a pesquisa de campo, demonstrada nesse trabalho, realizada
com pessoas que nao fazem parte de igrejas neopentecostais, na qual a
maioria aprovou essa postura empresarial. Talvez sem que se dé conta dos
comprometimentos éticos e morais que envolvem esse meio.

E no minimo curioso observar como os programas evangélicos de
TV que, pelo menos em tese, nao sao identificados com o Neopentecosta-
lismo, tém adotados posturas e praticas totalmente comerciais ¢
mercantilistas. E o caso do televangelista, pastor da Igreja Assembleia de
Deus, Silas Malafaia. Ha uma matéria de capa da revista Epoca, agosto de
2010, sobre Os novos evangélicos?®, na qual é mencionado um video na
internet “em que o pregador americano Moris Cerullo, no programa do
pastor Silas Malafaia, prometia uma ‘un¢o financeira dos tltimos dias’

em troca de quem ‘semear’ um ‘compromisso’ de R$ 900...”.%

27 HOUTART, 2003, p. 60.

2 Um movimento de fiéis que critica o consumismo, a corrup¢do e os dogmas das
igrejas, e propde uma nova reforma protestante.

» ALEXANDRE, Ricardo. A nova reforma protestante. Epoca, Rio de Janeiro, ed. 638,
p.- 91-92. 9 ago. 2010.
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E no programa de Silas exibido no dia 8 de janeiro de 2011, o prega-
dor, também americano, Mike Murdock dizia que iria pedir a Deus 1189
milagres para aqueles proximos 15 minutos. Garantia um dos 1189 mila-
gres (segundo ele o nimero de capitulos da Biblia) aos que ligassem para o
programa fazendo determinada contribuicdo financeira. Dizia também, sob
forma de uma suposta revelagao sobrenatural, que havia telespectadores
envolvidos em uma transagado imobiliria, e que precisariam, conforme Mike
Murdock, “semear” algo em torno de 10 a 25 mil reais para que a transagao
imobilidria lhe fosse favoravel. Na ocasido ele também — com a corrobora-
¢do do Pr. Malafaia — divulgava seu livro Sabedoria para Vencer, enfatizan-

99, <.

do frases do livro como: “decisdes decidem riquezas”; “riquezas ¢ uma re-

99, <

compensa divina para aqueles que seguem suas leis”; “vocé pode ter uma
vida sem dividas”; “eu tenho uma casa linda € ndo devo um centavo”; “um
homem certa vez me disse: quando eu oro ndo espero nada de Deus. Entdo
eu lhe disse: vocé é um homem estipido”.>

Vale salientar que em meio a essas frases, pontuadas em sua fala,
durante o programa, Murdock desafiava as pessoas a se filiarem ao clube
de um milhdao de almas — projeto evangelistico do Pr. Silas Malafaia —,
contribuindo com mil reais.

E por mais que o pastor Silas tenha tentado remediar no final do
programa, afirmando que néo estava pregando uma “prosperidade louca e
inconsequente”, fica patente que o discurso e a postura daqueles que nao
se identificam doutrinariamente com o neopentecostalismo, acabam se
misturando e se confundindo com suas principais ideias. E o prego da
natureza absolutamente pragmatica da midia — até mesmo da midia evan-
gélica.

Nota-se, curiosamente, a semelhanga entre os discursos dos pro-

gramas de TV, como esses do pastor Silas Malafaia, e aqueles discursos

30

MURDOCK, Mike. Sabedoria para vencer. Pregacdo proferida no programa Vitoria
em Cristo, 8 de janeiro de 2011.
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dos programas de TV da Igreja Universal, da Igreja Mundial e da Igreja da
Graga. Qualquer semelhanga ndo ¢ mera coincidéncia e sim a necessidade
de pagar os altissimos custos da televisao. E também, como diz Mariano,
a grande influéncia exercida pelas igrejas neopentecostais sob as outras;
no que diz respeito a “obten¢do do sucesso, da visibilidade, do dominio da
midia e das praticas que agradam as massas”.’!

Faz-se necessario esclarecer que a razao de termos mencionado o
pastor Silas Malafaia nessa argumentacao foi Unica e exclusivamente o
fato de nossa pesquisa mostrar sua grande audiéncia ao lado do programa
do missionario R.R. Soares na preferéncia dos crentes entrevistados de
varias igrejas evangélicas da nossa cidade. Sendo assim, a intengdo foi
demonstrar, através disso, o surgimento, nas ultimas décadas, de uma ten-
déncia evangélica na midia cada vez mais identificada com os valores
capitalistas da fé. Seja por meio dos programas de televisdo tipicamente
neopentecostais (como o do R.R. Soares), ou por meio daqueles progra-
mas (como o do Silas) que ndo se identificam doutrinariamente com essa
linha. Porém, cujo discurso e postura se misturam e se confundem com

aqueles praticados no neopentecostaslismo.

3 AS IDENTIDADES MULTIPLAS NA FORMATACAO DE UMA
FE HIBRIDA

Stuart Hall, dissertando a respeito da identidade cultural na pos-
modernidade, diz que diferente do homem da sociedade moderna — com
sua identidade bem definida e localizada no mundo social e cultural —
hoje, vemos uma espécie de fragmentag@o que desloca cada vez mais as
identidades centradas e fechadas. Tornando, dessa forma, as fronteiras cada

vez menos definidas, provocando certa crise de identidade. Ele aponta a

3 MARIANO, 2005, p. 39.
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globalizagdo como o principal fendmeno responsavel pela fragmentacdo
de codigos culturais; pela multiplicidade de estilos e pela exacerbagdo do
efémero, do flutuante e do “impermanente”. Segundo Hall, quanto mais a
vida social estiver sendo mediada através do mercado global, das viagens
internacionais, da midia e dos meios de comunicagio globalmente interli-
gados, mais “as identidades se tornam desvinculadas — desalojadas — de
tempos, lugares, historias e tradi¢des especificos e parecem flutuar livre-
mente...”.3> Somos, entdo, confrontados por uma variedade de identida-
des, “cada qual nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferen-
tes partes de nds, dentre as quais parece possivel fazer uma escolha...”. 3
Lembra-nos ainda que:

Os fluxos culturais, entre as nagdes, e 0 consumismo global cri-
am possibilidades de ‘identidades partilhadas’ — como ‘consu-
midores’ para os mesmos bens, ‘clientes’ para os mesmos servi-
¢os, ‘publicos’ para as mesmas mensagens € imagens — entre as
pessoas que estao bastantes distantes umas das outras no espago
e no tempo [...] Foi a difusdo do consumismo, seja como reali-
dade, seja como sonho, que contribuiu para esse efeito de ‘su-
permercado cultural’. No interior do discurso do consumismo
global, as diferencas e as distingdes culturais, que entdo defini-
am a identidade, ficam reduzidas a uma espécie de lingua fran-
ca internacional ou moeda global, em torno das quais todas as
tradigdes especificas e todas as diferentes identidades podem
ser traduzidas.*

Observa-se que em um mundo de consumo globalizado as identi-
dades sdo partilhadas por pessoas que fazem parte de grupos, de culturas,
de tradi¢des e de lugares diferentes. No entanto, como afirma Hall, sdo
consumidoras dos “mesmos bens, clientes para os mesmos servicos, pu-

blicos para as mesmas mensagens...”.% E significativo o fato do nosso

3 HALL, Stuart. 4 identidade cultural na pés-modernidade. 8. ed. Sdo Paulo: DP&A,
2007. p. 67-97.

3 HALL, 2007, p. 67-97.

3 HALL, 2007, p. 73-76.

3% HALL, 2007, p. 73-76.
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grafico de pesquisa ter demonstrado que a maioria dos evangélicos entre-
vistados — ndo filiados as igrejas neopentecostais — acompanha a midia
neopentecostal: “... publico (diferente) para as mesmas mensagens”.3¢ O
que confirma ainda mais essa tese das identidades terem se tornado, nesse
mundo pds-moderno, como aponta o autor acima citado, cada vez menos
centradas, fechadas, unificadas, e cada vez mais diversificadas, abertas,
pluralizadas.

Entretanto, Stuart nos lembra de que nao devemos pensar esse fe-
nomeno da identidade na pds-modernidade como algo simples e dualistico
do tipo: “triunfo do global e derrocada do local”. Ou algo como:
“heterogeneidade e assimilagdo em detrimento da homogeneidade e tradi-
¢d0”.% Para ele a sociedade pos-moderna ¢ contraditoria e confusa, pois a
medida que constatamos as fronteiras desaparecendo pela globalizagéo e
pluralizacdo, as presenciamos ressurgindo intensamente pelo fundamen-
talismo e etnocentrismo; a medida que as distancias se encurtam, as rela-
¢oOes se tornam superficiais; a medida que as etnias se redescobrem, os
conflitos étnicos se multiplicam. Em outras palavras, por um lado, um
avido ajato, a TV ou a infernet encurtam as distincias entre pessoas, apro-
ximam etnias distantes e dissolvem fronteiras. Por outro lado, um
Hezbollah, uma Al Qaeda, um Taleban, um grupo de skinreds, uma torci-
da organizada ou um “inglesismo”® separam os individuos e criam novas
fronteiras.

Portanto, percebe-se nao o desaparecimento total das identidades
locais ou grupais. E sim, o surgimento daquilo que Stuart classifica como
identidade hibrida — constituidas de diversos tipos de identidades

resignificadas e traduzidas, sem que com isso ocorra uma total assimila-

% HALL, 2007, p. 73-76.

3 HALL, 2007, p. 97.

¥ Inglesismo: movimento étnico inglés que procura resgatar e unificar a identidade
britanica “ameagada” pela presenca ostensiva de imigrantes, principalmente da Asia e
do Oriente médio, dentro dos seus territorios.
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¢do das novas identidades proporcionadas pela globalizagdo. E também,
sem que haja uma plena desintegracao das identidades de origem. O que
faz com que essa identidade hibrida do homem pds-moderno seja “o pro-
duto de varias historias e culturas interconectadas”, pertencendo assim,
“a0 mesmo tempo, a varias casas € ndo a uma casa particular”.*

Nestor Garcia® (em seu livro Culturas Hibridas) também explora
essa ideia de hibridismo sobre a qual se refere Stuart Hall. Ele explica que
esse termo — transferido da biologia para as analises socioculturais — re-
mete a um conceito de mesticagem (em questdes antropologicas), de sin-
cretismo (em questdes religiosas) e de fusdo (em questdes musicais). En-
tretanto, assinala o autor acima citado, que ndo se deve pensar em
hibrida¢ao*' como se fosse algo sem contradi¢des, sem conflitos e sem
resisténcias no processo de mistura e de interculturalidade. Garcia faz uma
afortunada observagdo de que uma compreensao nao ingénua desse fend-
meno classificado como hibrido ¢ inseparavel de uma consciéncia critica
dos seus limites, ou seja, do que ndo se deixa, ou ndo quer ou ndo pode ser
hibridado. Também considerou que a intensificac¢do das interculturalidades
migratorias, econdmicas e mididticas nesse mundo globalizado nos leva a
perceber cada vez mais a pratica da hibridacdo como um acontecimento,
muitas vezes, nao planejado e ndo previsto; sendo decorrente da criativi-
dade individual e coletiva — aquilo que Michel de Certeau denomina da
“invencao do cotidiano”. De forma que, para Garcia, os membros de cada
grupo se apropriam dos repertorios heterogéneos de bens e mensagens
disponiveis nos circuitos estabelecidos por essas relagdes interculturais e
geram novos modos de produgdes, de representagdes, de significagdes e

de saberes. Assim, nos lembra que a hibridagdo relativiza em nossos dias

¥ HALL, 2007, p. 88-89.

4 GARCIA, Nestor Canclini. Culturas hibridas. Sdo Paulo: USP — Universidade de
Séao Paulo, 2001. p. XVII-XL.

4 Um processo sociocultural no qual estruturas e praticas discretas, que existem de
forma separadas, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas.
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anogdo de identidades “puras” ou “auténticas”. Sugerindo deslocar o ob-
jeto do estudo da identidade para heterogeneidade e hibridagdo
interculturais. Portanto, é necessario atentar, como explicam Frangois
Laplantine e Alexis Nouss que ndo ha somente “a fusio, a coesdo, a osmo-
se e, sim, a confrontacdo e o dialogo”.**

Algo semelhante ao que acontece em termos culturais também ocor-
re, pontua Nestor Garcia, com a passagem das misturas religiosas a fusodes
mais complexas de crencas.

Esse tipo de hibridagdo de crengas pode ser constatado na nossa
pesquisa de campo. Onde observamos que os valores, os conceitos e pra-
ticas dos grupos que nao sao classificados como Neopentecostais, muitas
vezes se misturam; se contrapdem e se confundem com os valores; com
o0s conceitos e com as praticas do Neopentecostalismo. Como demonstra-
mos anteriormente, os entrevistados, em alguns momentos, mantinham-
se fi¢is as doutrinas de seus respectivos grupos denominacionais, apre-
sentando certa resisténcia diante de algumas posturas da vertente Neopen-
tecostal identificada com a tendéncia capitalista da fé. Porém, em outros
momentos, revelaram-se identificados com as doutrinas neopentecostais,
embora apresentando, as vezes, contradi¢cdes entre as duas concepgdes
amalgamadas. Isso, por sua vez, nos faz perceber o surgimento de uma
nova pratica religiosa hibrida da Igreja evangélica, que mesmo rejeitando
(em alguns dos seus circulos) a mercantiliza¢do da fé, no entanto acaba
desenvolvendo um modelo de crenga com feigdes ortodoxamente capita-
lista. Sdo as contradigdes tipicas da pds-modernidade.

Numa sociedade assim ja ndo ha mais identificagdo denominacio-

nal tao criteriosa. Em funcao disso nos diz Kivitz :
Os movimentos da missdo integral e da espiritualidade, da Teo-
logia da Prosperidade e da batalha espiritual, as ondas de igre-
jas em células e o badalado G 12 se espalharam por igrejas lo-

2 LAPLANTINE, 2007, p. 159.
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cais e conquistaram lideres cristaos, independente de sua iden-
tidade (ou falta de identidade) denominacional (batista,
metodista, presbiteriana, entre outras).*3

CONSIDERACOES FINAIS

Verifica-se, entdo, a luta pela sobrevivéncia no mercado religioso
através da qual as igrejas se adaptam rapida e constantemente as novas
tendéncias que vao surgindo para poder atender o gosto do cliente, que
por sua vez muda também rapidamente. E neste “supermercado” da f€, os
individuos se percebem como consumidores predispostos a comprar qual-
quer nova ideia adaptavel as suas necessidades e desejos, sem levar tdo a
sério valores como compromisso, fidelidade, constancia e pertencimento.
Enfim, devido a esse fenomeno das identidades multiplas a “Igreja Evan-
gélica ¢ hoje uma grande Babel que reflete um espirito de época, e se

organiza tal e qual qualquer mercado: pela via da segmentagao”.*

4 KIVITZ, Ed René. Outra espiritualidade: fé, graga e resisténcia. Sao Paulo: Mundo
Cristéo, 2006. p. 209.
44 KIVITZ, 2006, p. 209.
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